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Тема 1. ВСТУП ДО ЦИФРОВОГО ТА СОЦІАЛЬНОГО МЕДІА МАРКЕТИНГУ

1. Опрацювання теоретичного матеріалу:
1. Вступ до цифрового та соціального медіа маркетингу.
2. Як цифрові технології трансформують маркетинг.
3. Платні, зароблені та власні медіаканали.

2. Самостійне виконання завдань за темами «Цифрова еко-система і нові медіа-канали», «Оффлайн + онлайн: від нових медіа до нових маркет-плейсів» на платформі Prometheus. 
https://courses.prometheus.org.ua/courses/Postmen/DM101/2017_T1/about
Наведіть приклад сайтів, які перетворились з нових медіа в нові маркетплейси, складіть план онлайн-кампанії, яка досягає бізнес-цілей, отримайте сертифікат про навчання та поширте його на навчальному порталі. 

3. Тестовий контроль: робота на навчально-інформаційному порталі [Тема 1]


Тема 2. АУДИТ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ: КОМПАНІЯ, КОНКУРЕНТИ, СПОЖИВАЧІ

1. Опрацювання теоретичного матеріалу: 
2. Аудит цифрового маркетингу компанії.
3. Цифрове розуміння аудиторії. Подорож споживача.
4. Аналіз конкурентів. Методи та інструменти веб-аналітики.

2. Самостійне виконання завдання «Аналіз основних звітів в Google Analytics»
Наведемо послідовність дій в Google analytics academy. Використовуючи свій Google account, увійдіть в Google analytics academy.
[image: ]
[image: ]
Перейдіть до розділу 3.Основні звіти. Натисніть на посилання Урок 1. Звіти по аудиторії. 
Завдання 1. надати відповіді на запитання у завданні до уроку (нижченаведений рисунок). Натисніть відправити. Ваші відповіді повинні бути правильними. Зробіть фото екрану.
[image: ]
Виконайте аналогічні дії для Уроку 2. Звіти за джерелом трафіку та Уроку 3. Звіти по поведінці.

[image: ]
[image: ]
Завдання 2. Необхідно створити «спеціальний звіт» – «мої звіти», який буде складатися з параметрів і показників, що є важливими для аналізу ефективності вибраного підприємства. Для цього скористайтеся статистикою тестового аккаунта. У «структурі звіту»- виберіть «проста таблиця». Після вибору параметрів та показників натисніть «зберегти». Здійсніть екзот результатів в «Гугл таблиці» та відкрийте доступ викладачу.
[image: ]
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[image: ]3. Тестовий контроль: робота на навчально-інформаційному порталі [Тема 2] [image: ]


Тема 3. ВИДИ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ. СТРАТЕГІЯ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ ТА ЇХ ЗАСТОСУВАННЯ

1. Опрацювання теоретичного матеріалу:
1.Маркетинг у соціальних мережах
2. Email маркетинг
3.Партнерський маркетинг
4. Стратегія цифрового маркетингу

2. Самостійне опрацювання додаткового матеріалу та виконання завдань
Створіть кампанію з цифрового маркетингу, пройшовши навчальні курси за допомогою інструменту Google:
https://learndigital.withgoogle.com/digitalgarage
3. Тестовий контроль: робота на навчально-інформаційному порталі [Тема 3]


Тема 4. МАРКЕТИНГ ПОШУКОВИХ СИСТЕМ: SEM, SEO, КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ

1. Опрацювання теоретичного матеріалу:
1. Оптимізація пошукових систем
2. Маркетинг пошукових систем
3. Контент-маркетинг: створення та управління контентом для вирішення проблем як пошукових систем, так і веб-сайт

2. Самостійне виконання завдань за темами «Introduction to Google SEO» на платформі Coursera. 
https://ru.coursera.org/learn/search-engine-optimization?specialization=seo#syllabus
Необхідно здійснити конкурентний аналіз досліджуваної веб-сторінки, оцінити наявний контент на сайті та написати свій власний контент для окремих веб-сторінок з метою покращення результатів пошуку. Надати рекомендації щодо підвищення результативності SEO-просування веб-сайту.

3. Тестовий контроль: робота на навчально-інформаційному порталі [Тема 4]

Тема 5. ЦИФРОВИЙ МАРКЕТИНГ В СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖАХ. SMM

1. Опрацювання теоретичного матеріалу:
1. Поняття SMM та роль у цифровому маркетингу
2. Види соціальних мереж
3. SMM – стратегія. Оцінка ефективності SMM
4. Реклама в соціальних мережах. Роль контенту в SMM. 

2. Самостійне виконання завдань:
Завдання 1
Наведіть 3-4 приклади успішних SMM кампаній, спробуйте проаналізувати їх та визначити причини їх успішності.
Завдання 2
Створити та проаналізувати маркетингові кампанії електронної пошти за допомогою інструментів:
1. Mailerlite.com/
2. Sender
3. Omnisend
4. Mailchimp

3. Тестовий контроль: робота на навчально-інформаційному порталі [Тема 5]
Тема 6. БРЕНДИНГ ТА АНТИБРЕНДИНГ В ЦИФРОВОМУ СЕРЕДОВИЩІ

1. Опрацювання теоретичного матеріалу:
1. Брендинг та антибрендинг в цифровому середовищі
2. Вплив брендів на споживачів
3. Цифрове позиціонування брендів та залучення клієнтів

2. Самостійне виконання завдання «Create a Business Marketing Brand Kit Using Canva» на платформі Coursera. 
https://ru.coursera.org/projects/create-business-marketing-brand-kit-using-canva 
1. Необхідно вибрати стиль бренду та доповнити його кольором, шрифтами та логотипом.
2. Створіть логотип, фірмовий бланк та шаблон електронної пошти.
3. [bookmark: _heading=h.gjdgxs]Створіть фірмовий заголовок facebook і остаточно оформіть набір бренду.
3. Тестовий контроль: робота на навчально-інформаційному порталі [Тема 6]


Тема 7. СТОРІТЕЛІНГ ТА ВІРУСНИЙ МАРКЕТИНГ

1. [bookmark: _heading=h.fk9r6frk8q5f]Опрацювання теоретичного матеріалу: 
1. Голосовий пошук..
2. Маркетинг впливу. Інфлюєнсери та лідери громадських думок.
3. Особисте брендування.
4. Альтернативні канали комунікацій

2. Самостійне виконання завдання «Цифрові комунікації в глобальному просторі» на платформі Prometheus. 
https://courses.prometheus.org.ua/courses/course-v1:Prometheus+ITArts101+2017_T1/about
Створить графічний контент для сторіс за допомогою хмарних технологій, отримайте сертифікат про навчання та поширте його на навчальному порталі. 

3. Тестовий контроль: робота на навчально-інформаційному порталі [Тема 7]


Тема 8. МАЙБУТНЄ ЦИФРОВОГО МАРКЕТИНГУ

1. [bookmark: _heading=h.2kn2ad5e3zxj]Опрацювання теоретичного матеріалу: 
5. Актуальність сторітелінгу в цифровому маркетинг.
6. Вірусний маркетинг.
7. Сильні сторони сторітелінгу та вірусного маркетингу.

2. Самостійне виконання завдання «Курс з просування в соціальних мережах "Boost with Facebook Bootcamp» на платформі Дія. https://business.diia.gov.ua/courses/boost-with-facebook-bootcamp 
Створить ефективну індивідуальну сторінку Facebook, отримайте сертифікат про навчання та поширте його на навчальному порталі. 

3. Тестовий контроль: робота на навчально-інформаційному порталі [Тема 7]


This project has been funded with support from the European Commission. This document reflects the views only of the author, and the Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained there in.
Цей проект фінансується за підтримки Європейської Комісії. Цей документ відображає лише погляди автора, і Комісія не несе відповідальності за будь-яке використання інформації, що міститься в документі.
 		[image: ][image: D:\мои документы\DIGECO\сайт\прапор\Еразмус.png]

image4.png
3apanite K ypoky

TIpoaHanWSApyIiTe OT4eTs! 3 TPYIet “AYAMTOpHS'. BOCTIONsSyiiTecs CTaTCTHKOM TecTOBOrD axkaywTa Goagle Merchandise Store % 3a nepuoa ¢ 110 31
aarycra 2015 1, 47068 OTBETHTS Ha CAEAYIOLME BORPOCS

1. K KaKoft 803paCTHOT: FpYNNE, COTAECHO ASMOTPAGHHECKOMY OTIETY, OTHOCHTOCS GOMBLLACTE0 NoNk308aTeneii?

]

© 18-24
02534
© 35-44

© 4554

2.3 kaKoro pertona Msgu, cornacio oTuery Teorpagus® > MecTORONGXEHHE’, 65ino 6OnbLE SCEr Mons30aTenei?

o

© Kepraraxs

Maxepawtps
© Tenwwrana

© femn

3 KKl MpouerT c2ac0s, ComacHo oTeTy 0B30p MOBATEHSIX YETPOTCTS, DTHOSACE K MOGAREHSIM YCTPOCTEaMT

]

© 6889%
0 2502%
©570%

© 10000%

SN cseocuTe





image6.png
3apanite K ypoky

TIpoaHaTMSApYIITE OT4eTs! 3 TpYIet MCTOMHMKH TPAGHKa'. BOCTIONb3YRTECS CTATHCTUKOR TECTORO0 aKKayHTa Google Merchandise Storet 3a nepuon
17031 aaryeT 2015 . 4706 oTEeTHTS M2 CheyLLMe SoTpoC!

1. B KaKoro CaitTa 8 OTHETe MCTOHIIKH TPAOHK > Becs TPagMK > MCTOUHMK/KEHaA" 32DEFUCTPHDOSEHO HaHBONSLLEE KOTHNECTED
Roms308aTeNeit NpH GASTaLIM N0 NEPEXOREM?

(]

© youtube.com

> mail googleplex.com

google.

© facebook.com

2 Kercn Tpem kanznam s oTveTe "McTounyKM Tpaguka > Bech Tpauk > Kanali” COOTBETCTEYET HaUGOMBLIEE KOTHNSCTE HOESIX

]

© Socisl, Direct, Referral

© “Counansre coTi, ‘Meauings pernaua’, Pexnas s pesynsTaTax NONCKa 10 Hasaare Gpenas

OBt nowex, ‘Counansreie c=Ti, TIpaMoH TpBHK"

‘Counansrsie ceTu', Meguiinas pexnaus’ “0ues nonckosas peknana

3 KK 1y Mepexoms, 70 Aanui oT4eTa ‘Bece Tpadu > PEGEpsNs’, GENRETCR OCHOSHEIM A7A Nonb308aTENSH, Nepeweawy ¢ google com?

(]

© mall googleplex.com
© youtube.com

© Iyvabouts

Ipermissions/using-the-logo hml

R cspocuTe




image9.png
3apanite K ypoky

MpoawanwspyiiTe oTseTs! u3 rpynnet Tlosegenue’. Bocnons3yiiTecs CTaTHCTHKOf TecTos0rD axxayiTa Google Merchandise Store(Z 3a nepnoa ¢ 110 31
aarycra 2015 1, 4706 OTBETHTS Ha CAEAYIOLME BORPOCS:

1. Undier Behavior using the Overview 12port which of these Page Tres has the most Pageviews?

]

© Accessories
© Drinkware
© Vireprervarasin Google.

© Bags

Oncpoiite 5 OTerax N0 noBeaeHHID KorTeHT CaifTa > Analu3 N0CeaeMOCTH CTpaW’. Y KaKOFD pasjiena caiTa Google Merchandise Store

CaNiei 251CoRHA MPOLERT MOCHOTPOS CTpRRL?

]

© /Madeinusa/

© /Gosgle+Recesian/
© /specials/

© [Topsellers/

3. OTepoiite 3 oT<eTax 10 MoBeREHUS KONTeNT CaIITa > CTpaMMLSI BSXOAS'. KaK0B MPOLEHT EBIX0A08 £0 CTpamnLs! Kop3ivst (LRI
/shop.axa/Can)?

]

©1836%
©1014%
©5533%

© 10000%

Py cseocue




image7.png
Bee secayre > Googie Merhandise Sore

1l Google Avarumika 1 Miaster View - .

Q Mocsomerucrpise 0630P BYAUTOPHH © B comuns & sinoemeonns < oneumasern | G omenin

# roseea P 1 a8r. 2015 31 aer. 20157
[ty  Bogasurs covent

L o
e P—
o0 B2 =
e = Far  Tar  mw  ser  0m e dar e dew  Gar s Ve Gar  Gew e Taw  Baw D e e B Taw S B Bae  Sew
ot e e — .
—
> pasna Tosacsarenn Hoswe norssosarer Ceament Ceancon v namssoesens | Mpocuoros cpann Crpmancenc
>3 nossasme 47 655 44965 59322 124 427738 721

[ r——

e urenusocrsceasca | Mowasrans ocases

00:02:37 4583 %
evorpatun oo Nomssossremn _onssosarens, s
o T e P00 7%
=, 2 o 2219 | a0
Fopen e Tos | 223

% Arpuoyus |
— de 1055 | 29%

O secomanayen = su T | 2%

& Amwwcrostop Onepauonman ccrane 5 27 | 196%
Werpmersposainen 7 g s

m

Dvnnom Axe:





image10.png
Google AHanuTuka

Movck 5 oTuerax u Crpasks

A naskas

Creupanshsie
omuersl

Csonam

Mom oTuers!
Coxpanertibie
otuetsl
Creupanshsie
onoseuenys

oTETE
Omvers

» @ peanshom
Bpemer

Ayautopun

VicTounmcn
TpaguKa

Mosepenme

» 0 v

Kowgepcmn




image11.png




image8.png




image12.png
Be axkaynTur > Google Merchandise Store
1l Google Avanumuka | 1 Master View - L

Q lowexs orseraxu Crpasic

Cospanue oTyeta
A Tnasvas 06uyan HpopMaums
" otuetnl
Caopkn YKTYpa oT4eta
J—
LT HasBaHue | Bknagxa oTueta Co3AaTh KONWIO BKNaAKM
e e
onoseueHma Mapamerpol =
o T2, i ommmanane - (SRR
Bpemeny .
DER e
» I Mosepeime NpeacTaBneHHs - HeosrsaTensHo

) Boe npencTaBneny, CoR3aHHbIe C ITHM aKKayHTOM

» oK
M Konmepcun ©  Buibpano 1 npegcramnemie +

2, ATpubyuns =™ Coxpamrs | OTMeHa

¢




image13.png
Bee akxaynTsl > Google Merchandise Store

1Master View ~

HoBbii nonb30BaTenbCKHil OT4ET §

Bee nonssoeatent
Manssossrens 10000%

Brnagka orvera

Fopon

Mountain View
(not set)
Mountain View
(not set)
Mountain View
New York

New York

(not set)

(not set)

Mountain View

+ [loGass cerment

mall googleplex.com/ referral
google  organic

moma corp google com / referral
youtube com / referral

google  organic

google  organic

mall googleplex.com/ referral
google  organic

(cirect) / (none)

(cirect) / (none)

B coxeamTe

Tun yerpoiicrsa

Geskiop
Geskiop
Geskiop
Geskiop
Geskiop
Geskiop
Geskiop
mabile

Geskiop

desktop

& SKenoPTHPOBATE | < OTKPTS A0CTYR

- POF

Google Tasnwuei

X Bxcel (XLSX)

3y csv

7 MIMEHMTE

2015r.-31a8r. 20151, ~

[a] cue

Hoswie

oa
692

57
87
08
365
am
08
305

4 nommsossrenn

as7%)
a37%)
azy
a07%)
0373
©31%)
©73%)
©62%)
0o

©e1%)

&
o
a7
29
E
a0
19
29
258
m

1435

108%

1185

0795

087

043

085

054

0525

Noxasarens

RETS
a366%
a068%
7685%
775%
1876%
1261%
s804%
3%

3012%

Crpoxnacrpmsmse: 10 v | Kerpoxe:[1 | -10ma 1757 (€[>




image14.png




image1.png
€ > C @ analyticsgoogle.com/analytics/academy/course/6

Google Analytics Academy

Kypc 1o Google AHanuTuke AN HaunHakowLx

Register for Google Analytics for Beginners today

Google Analy @ for Beginners

0630p KypCa

5 Kypce 10 Gogle AMBUTIKE A9 H4HEOK PACCKE3:IBISTES, KBk COSAETS SKKEJHT, ESMESTHTS KoA
OTCAEKUBEHIA 1 HACTDOHTS GWNSTDSI AaKHbIX. Bbl NOSHAKOMHTECH C MHTEPRIACOM M OT3eTaMM Google





image5.png
5 Kypce 10 Gogle AMBUTIKE A9 H4HEOK PACCKE3:IBISTES, KBk COSAETS SKKEJHT, ESMESTHTS KoA
OTEMEXHBaHIR U HACTDONTS (WATDS! AKX, Bel NOSHAKOMITECH C HHTEPORICON U OT4eTaMM Google
AT 1 TS HECTDSWEETS CEOBKM H AT, TSRS B Y3HBSTE, KaK SHBMSHPOBAT DEHoBHEE
OTUETHI M aYAVTOPWAM, HCTONHIIKaM TPBGHK W MOBEAEHHI, HACTPEWBATS LSMA W OTCTIEXUBEHHE KaMaFH.

B STOM KYPCE PaCOMATPUBAETCA MDEXAS BCE7O UCONs308aHHE Go0Gle AHANUTHKI A7 GHATHSA TPaMHKa CallTa.
1193905310 HADOPMALI © EAUHOA CTETUCTIHKE 47 CaITOS W NPUIOKEHWT S5t HaAETE 8 CrIpABOHOM UerTpe
Google Ananurw

Paagien 1. Beeaenvte & Google AHanuTHKy

YpoK 1. B e UenHocTs UkbPOSOR aranTH?
Yook 2. Ka paboraer Google Ananvnka

Ypox 3. HacTpoiia Google Avamumii

YPoK 4 KaK HaCTpauBaTS peCTaBTENHS C TOMOUSIO GATSTPOS

Paagien 2. UnTepdeiic Google AHanMTHKM

Ypox 1. Crpyxrypa sxxaysra Google Ananumuis
YpoK 2. Paora ¢ 063opHmM oTseTaMM
Ypox 3. Paora ¢ nomweu oTseTaM

YooK 4 Kax genutocs orseTamn

YooK 5. HacTpoiia Ca0AoK 1 ApASIKoR

Pa3jien 3. OCHOBHbIe OTYeTHI

YooK 1. OreTst 10 ayauTOpHA
YPoK 2. OrieTsl 10 HCTOUHMKaM TPagMKa
YooK 3. OseTsl M0 noseACHHO

Paafien 4. OCHOBHbIE CBEAEHHS O KaMNaHAX M OTCIEMBaHHM KOHBEPCHiE

YpoK 1. KaK aHaTHSHPOBETS CTATHCTHKY CTWMATLHEIX KaMRaHHH
YPoK 2. OTCAEKWBZHME KaMABHI C NOMOLLE0 KOMMOHOBUMKE URL
TR E—————r—

YpoK 4 Kak ananusuposars soexTuaHocTs KaMnai Google Pexnams:




image2.png
DigEcgy




image3.png
Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union




