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Загальний опис навчальної дисципліни 

Мета курсу: забезпечення розуміння студентами основних понять, 

категорій, систем та алгоритмів цифрового маркетингу в різних галузях, 

опанування компетентностями з вибору ефективних каналів та інструментів 

цифрової маркетингової комунікації, інтеграції онлайн та офлайн-маркетингу, 

оволодіння необхідними навичками роботи з базами даних, програмами, 

спеціалізованими інформаційними технологіями та системами цифрового 

маркетингу для підвищення ефективності маркетингових заходів та діяльності 

підприємства загалом в сучасних умовах господарювання. 

Завдання курсу: вивчення різноманітних та динамічних підходів до 

цифрового маркетингу, зокрема мобільного та багатоканального маркетингу, 

атрибуція та моделювання маркетинг-міксу у мережі Інтернет; опанування 

сучасних технологій digital-маркетингу; набуття здатностей до розроблення 

SEO та SEM стратегій, зокрема веб-аналітики, пошукової оптимізації; 

оволодіння навичками сегментування цільової аудиторії, концепції життєвої 

цінності клієнта, програм лояльності; набуття практичних навичок розроблення 

екосистеми Інтернет-реклами спільно з аналізом соціальних медіа / соціальних 

мереж та великих масивів даних для прийняття ефективних маркетингових 

рішень. 

Політика курсу. Для забезпечення високої якості знань необхідно 

виконувати наступні умови: не пропускати навчальні заняття й не спізнюватися 

на них; систематично брати активну участь у освітньому процесі; чітко й 

вчасно виконувати навчальні завдання; брати активну участь у науково- 

дослідній роботі студентів; виключати мобільний телефон під час занять і під 

час контролю знань; вчасно виконувати і здавати завдання для самостійної 

роботи; відпрацьовувати пропущені заняття; дотримуватись академічної 

доброчесності. 

Орієнтовний перелік тем лекцій 

1. Вступ до цифрового та соціального медіа маркетингу 

2. Аудит цифрового маркетингу 

3. Види та стратегії цифрового маркетингу 
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4. Маркетинг пошукових систем: SEM, SEO, контент-маркетинг. 

Цифровий маркетинг в соціальних мережах 

5. Брендинг та антибрендинг в цифровому середовищі 

6. Сторітелінг та вірусний маркетинг 

7. Перспективи цифрового маркетингу 

 

Орієнтовний перелік тем практичних занять 

 

1. Вступ до цифрового та соціального медіа маркетингу 

2. Аудит цифрового маркетингу 

3. Види та стратегії цифрового маркетингу 

4. Маркетинг пошукових систем: SEM, SEO, контент-маркетинг. 

5. Цифровий маркетинг в соціальних мережах 

6. Брендинг та антибрендинг в цифровому середовищі 

7. Сторітелінг та вірусний маркетинг 

8. Перспективи цифрового маркетингу 
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