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YxBaanian:

- 320XOTMTH 3a aKTHBHY y4YacThb B HAyKOBO-JOCITIJHIA poOOTI Ta 3a Kpally Ipe3eHTalilo

nonosifi Mapruntok Hatanito CepriiBay, rp.21 MB IIT - “L’état actuel du développement de la

trufficulture en Ukraine. / CyuyacHuii cTaH po3BHUTKY TprodenbpHoro 0i3Hecy B YkpaiHi.”-1MicIie;

- IO/ISIKYBAaTH:

- BoBk I.B., rp.41 MK - Le tourisme agraire, comme un outil de développement économique et
d’attractivité des territoires de I’espace rural./Arpapuuii Typusm, sk iHCTpyMEHT eKOHOMIYHOTO
PO3BUTKY Ta MPUBAOIUBOCTI TEPUTOPIH CUTLCHKOT MICIIEBOCTI — 2 MICIIE;

- JIynry J. M., rp.41 MK - Les spécificités du travail de restaurant francais dans la zone de
villégiature. / Crieriudika pobotu (paHiry3pKoro pecropany B KypOpTHii 30Hi.- 3 MicIie;

- KprokoBebky K. 1., rp.21 MB MK.- Le neuromarketing comme la perspective du
développement de marketing sur le marché mondial. / HefimapkeTuHr sK mepCrCKTHBA
PO3BUTKY MAPKETHHTY Ha CBITOBOMY PHHKY.

- Kopeub K. A., rp.2100, Les tendances de la transition vers la consommation les produits
alimentaires biologiques en Ukraine. / TennmeHIii mepexomy 0 CIOXHWBAaHHS OPTaHIYHUX
MPOIYKTIB B YKpaiHi.
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[Tpomozumii: 1. IlnanmyBatm KOH(QEPEHII0 HAa THXKIEHb, IO HE 30ira€TbCs 3 I1HIIUMHA
KoH(epeHiisimy, 3 3aBepiieHHsIM [IMK y GinbiiocTi creniaabHOCTEH.

2.IlpoBogUTH  CTYHACHTCHKY HAYKOBO-TE€XHIYHY KOH(EpEHII0 TpOTAroM 2  TIDKHIB.
3.HaropomxyBatu nepeMoxKIliB am’ STHUMU IPU3aMH BiJl YHIBEPCUTETY.



