
 Формування у здобувач�в системи спец�альних знань у сфер�
маркетингу, вироблення вм�нь та навичок орган�зац�ї,
впровадження та використання маркетингу на п�дприємствах з
врахуванням їх особливостей, оц�нки ризик�в маркетингової
д�яльност�, а також набуття здобувачами осв�ти в�дпов�дних
профес�йних компетенц�й, що забезпечують ефективну
маркетингову д�яльн�сть п�дприємств
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Формування та реал�зац�я маркетингової пол�тики ф�рми у сфер�
планування товарного асортименту, ц�ноутворення, збуту товар�в
� послуг, реклами, просування товар�в; здатн�сть до творчого
пошуку напрямк�в � резерв�в удосконалення маркетингової
д�яльност� п�дприємства;  практичн� навички розв’язування
маркетингових завдань та виконання в�дпов�дних функц�й;
управл�ння маркетинговою д�яльн�стю


