
МАРКЕТИНГОВІ КОМУНІКАЦІЇ

Вивчення та оволод�ння
здобувачами теоретичних  знань  
та практичних навик�в щодо
застосування, використання
засоб�в та елемент�в комплексу
маркетингових комун�кац�й;
орган�зац�ї, планування,
зд�йснення управл�ння
комун�кативною д�яльн�стю
п�дприємства з метою
ефективного їх функц�онування, а
також ефективного продажу
продукц�ї/послуг на ринку.

Комун�кац�ї в систем� маркетингу
Стратег�ї та планування
маркетингових комун�кац�й
Рекламування товару
Стимулювання збуту
Орган�зац�я роботи з
громадськ�стю
Прямий маркетинг
Персональний продаж товар�в
Орган�зац�я виставок � ярмарк�в
Спонсорування
Оц�нювання ефективност�
маркетингових комун�кац�й
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 Досконале опанування метод�в,
засоб�в та �нструмент�в комплексу
маркетингових комун�кац�й
 Етапи розробки ефективної
маркетингової комун�кац�ї
 Процес вибору ефективного
комплексу просування
 Планування �нтегрованих
комун�кац�й та оц�нка їх
ефективност�
 Планування реклами та оц�нка її
ефективност�

МЕТА ТЕМАТИКА ПРОГРАМНІ РЕЗУЛЬТАТИ


