
РЕКЛАМНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ

Формування у студент�в знань щодо системи рекламного
менеджменту у контекст� м�жнародного досв�ду та в�тчизняної
практики, а саме надання знань з теор�ї реклами; формування
теоретичних знань � практичних навичок в орган�зац�ї � проведенн�
рекламних кампан�й на п�дприємствах, що функц�онують в умовах
розвинених ринкових в�дносин; надання знань щодо створення
рекламних звернень, орган�зац�ї рекламної д�яльност�, оц�нки
ефективност� реклами

Сутн�сть � сфера рекламного менеджменту 
Класиф�кац�я реклами 
Психолог�чн� основи рекламного менеджменту 
Досл�дження рекламного ринку 
Координац�я д�яльност� суб’єкт�в рекламного б�знесу 
Планування рекламних кампан�й 
Управл�ння розробленням рекламної �деї 
Мед�апланування
Управл�ння корпоративною репутац�єю 
Оц�нювання ефективност� рекламної д�яльност� п�дприємства
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