
ПРОГРАМНІ
РЕЗУЛЬТАТИ

Формування у здобувач�в ч�ткого
уявлення про сучасну концепц�ю
маркетингу в управл�нн� проектами,
про д�яльн�сть спрямовану на
вир�шення завдань п�дприємства
щодо пропозиц�ї на ринку продукт�в
проекту, як� в найб�льшому ступен�
задов�льнять потреби споживач�в;
формування компетентностей
в�дносно застосування ун�версального
�нструментар�ю розробки та реал�зац�ї
маркетингових проект�в з метою
досягнення ефективного �снування та
розвитку п�дприємства

01 МЕТА
 Здатн�сть до проведення самост�йних досл�джень та
�нтерпретац�ї їх результат�в у сфер� маркетингу. 
 Здатн�сть застосовувати творчий п�дх�д до роботи за
фахом. 
 Здатн�сть до д�агностування маркетингової д�яльност�
ринкового суб'єкта, зд�йснення маркетингового анал�зу
та прогнозування.
 Здатн�сть обирати � застосовувати ефективн� засоби
управл�ння маркетинговою д�яльн�стю ринкового
суб'єкта на р�вн� орган�зац�ї, п�дрозд�лу, групи, мереж�. 
 Здатн�сть розробляти � анал�зувати маркетингову
стратег�ю ринкового суб'єкта та шляхи її реал�зац�ї з
урахуванням м�жфункц�ональних зв'язк�в. 
Здатн�сть формувати систему маркетингу ринкового
суб'єкта та оц�нювати результативн�сть � ефективн�сть її
функц�онування

Загальна характеристика управл�ння
маркетинговими проектами
Обгрунтування доц�льност� маркетингового
проекту та оц�нка його ефективност�
Сучасна концепц�я маркетингу в управл�нн�
проектами. Маркетингов� досл�дження.
Проект маркетингу: Розробка маркетингової
стратег�ї проекту та формування його концепц�ї 
Проект маркетингу: програма, бюджет та
реал�зац�я маркетингу проекту. 
Управл�ння терм�нами маркетингового проекту.
С�тьове � календарне планування.
Управл�ння ризиками в маркетингових
проектах
Управл�ння як�стю маркетингових проект�в
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УПРАВЛІННЯ 
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