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1. ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ, ЩО ВИНОСИТЬСЯ НА ФАХОВИЙ ІСПИТ 

 

МАРКЕТИНГ 

1. Сутність маркетингу та його сучасна концепція 

2. Класифікація маркетингу 

3. Процес управління маркетингом 

4. Маркетингова товарна політика 

5. Маркетингова цінова політика 

6. Маркетингова політика розподілу 

7. Маркетингова комунікаційна політика 

8. Організація маркетингу 

9. Контроль маркетингу 

10. Логістика та логістичні системи 

11. Системи ланцюгів постачань 

12. Поєднання внутрішньовиробничої логістики та маркетингу 

 

МАРКЕТИНГОВІ ДОСЛІДЖЕННЯ 

1. Система маркетингових досліджень 

2. Маркетингова інформація 

3. Організація роботи із постачальниками маркетингової інформації 

4. Структура і процес маркетингових досліджень 

5. Методи збирання первинної інформації 

6. Визначення місткості ринку та його сегментів 

7. Дослідження кон'юнктури ринку 

8. Прогнозні дослідження збуту 

9. Дослідження конкурентного середовища та конкурентів 

10. Дослідження поведінки споживачів 

11. Маркетингові дослідження підприємства 

12. Маркетингові дослідження брендів 

13. Маркетингові дослідження у сфері послуг 

14. Програмні продукти в маркетингових дослідженнях 

 

ІНФРАСТРУКТУРА ТОВАРНОГО РИНКУ 

1. Предмет, метод і завдання інфраструктури товарного ринку 

2. Сучасна характеристика  ринку 

3. Товарний ринок – середовище маркетингу 

4. Інфраструктура товарного ринку: сутність, склад і проблеми розвитку 

5. Макроорганізація оптової торгівлі 

6. Підприємства оптової торгівлі 

7. Послуги підприємств оптової торгівлі 

8. Торговельно-підприємницька діяльність на товарному ринку 

9. Комерційне посередництво на товарному ринку 

10. Інформаційна та організаційно-комерційна діяльність 

11. Роздрібна торгівля 



  

12. Товарні біржі 

13. Лізинг 

14. Персональний продаж 

 

АГРАРНИЙ МАРКЕТИНГ 

1. Види підприємств, їх організаційно – правові форми на аграрному ринку 

2. Ринок і продукція 

3. Витрати на виробництво і реалізацію продукції 

4. Види ринків та їх утворення в сільському господарстві 

5. Конкурентоспроможність та якість сільськогосподарської продукції 

6. Умови формування та функціонування ринку сільськогосподарської 

продукції 

7. Особливості розвитку аграрного ринку  

8. Політика ціноутворення на аграрному рикну 

9. Просування сільськогосподарської продукції на споживчому та 

промисловому ринку 

10. Оптова та роздрібна торгівля продукції переробки 

11. Зовнішньоекономічна діяльність підприємств на світовому аграрному 

ринку 

12. Кон’юнктура аграрного ринку 

13. Фірмова торгівля в агропромислових підприємствах 

14. Особливості управління запасами в агропромислових підприємствах 
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2. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ 

ФАХОВОГО ІСПИТУ 

 

Фаховий іспит проводиться очно або дистанційно в тестовій формі. 

Вступник отримує 50 питань, кожне з яких містить варіанти відповідей, з 

яких тільки один правильний.  

Фаховий іспит оцінюється за шкалою від 100 до 200 балів, яка наведена 

нижче. 

Кількість 

правильних 

відповідей 

Бал за шкалою 100-200 

Кількість 

правильних 

відповідей 

Бал за шкалою 100-200 

1 100 26 151 

2 105 27 152 

3 110 28 153 

4 114 29 154 

5 118 30 155 

6 122 31 156 

7 125 32 157 

8 128 33 158 

9 131 34 159 

10 133 35 160 

11 135 36 161 

12 137 37 162 

13 138 38 164 

14 139 39 166 

15 140 40 168 

16 141 41 170 

17 142 42 172 

18 143 43 174 

19 144 44 176 

20 145 45 179 

21 146 46 182 

22 147 47 186 

23 148 48 190 

24 149 49 195 

25 150 50 200 

 

 


