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ПОРЯДОК ДЕННИЙ 

1. Обговорення проєкту оновленої освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю 

D5 – Маркетинг галузi знань D Бізнес, адміністрування та право. 

2. Про результати громадського обговорення проєкту ОП. 

3. Обговорення результатів моніторингу опитування стейкхолдерів за 

2025 рік щодо якості освітньої діяльності. 

 

1 СЛУХАЛИ: по першому питанню гаранта ОП, к.е.н., доцента КУКІНУ 

Н.В. щодо проєкту оновленої освітньо-професійної програми «Маркетинг» 

першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю D5 – Маркетинг 

галузi знань D «Бізнес, адміністрування та право» та необхідних змін у 

навчальному плані. 

 

ВИСТУПИЛИ: 

1.1 ЛЕГЕЗА Д.Г. з пропозицією зміни підходів до пункту «Викладання 

та навчання» в освітній програмі, шляхом коригування співвідношення 

лекційних і практичних занять за фаховими компонентами з 1:2 до 1:1,5, 

оскільки діюче співвідношення, попри орієнтацію на практичну підготовку, 

призводить до надмірного збільшення аудиторного навантаження здобувачів 

освіти у межах тижневого фонду навчального часу. Запропонована пропорція 

дозволяє забезпечити більш збалансоване поєднання теоретичної та практичної 

підготовки, що є необхідним для формування здатності не лише застосовувати 

маркетингові інструменти, а й обґрунтовувати управлінські рішення. У той же 

час співвідношення 1:1,5 не створює надмірного тижневого навчального 

навантаження, оптимізує структуру аудиторних занять та зберігає особливість 

ОП – орієнтацію на практичну підготовку здобувачів вищої освіти.  

1.2 ГОЛУБ Н.О. з пропозицією зменшення кількості кредитів 

освітнього компоненту «Бухгалтерський облік» з 6 до 5 кредитів, оскільки зміст 

дисципліни в межах освітньої програми спрямований на формування у 



здобувачів вищої освіти базових знань щодо фінансових показників діяльності 

підприємства та їх використання у прийнятті маркетингових рішень. Обсяг у 

5 кредитів є достатнім для опанування відповідних знань і навичок без 

надмірного поглиблення у спеціалізовані аспекти бухгалтерського обліку. 

1.3 ВЕНГЕРОВА О.В. з пропозицією зменшення кількості кредитів 

освітніх компонент циклу професійної підготовки маркетингового 

спрямування, а саме «Маркетингове ціноутворення», «Управління 

маркетинговими проєктами», «PR-технології», «Маркетингове планування», 

«Інфраструктура товарного ринку» та «Маркетингова товарна політика» з 6 до 

5 кредитів, оскільки зміст зазначених дисциплін спрямований на формування 

прикладних професійних знань і навичок, які не потребують надмірного 

поглиблення в теоретичні аспекти. Обсяг 5 кредитів є достатнім для 

забезпечення належного рівня засвоєння основних інструментів і підходів 

маркетингової діяльності. У той же час скорочення кількості кредитів 

зазначених компонент дозволить оптимізувати навчальне навантаження 

здобувачів вищої освіти, розширити можливості для посилення інших 

складових ОП відповідно до сучасних вимог ринку праці та забезпечити 

дотримання співвідношення лекційних і практичних занять за фаховими 

компонентами не менше ніж 1:1,5. 

1.4  БАЛХОВІТІН В. з пропозицією зменшення кількості кредитів 

освітнього компоненту «Іноземна мова (поглиблений курс)» у 7 семестрі з 5 до 

4 кредитів, що скоротить обсяг самостійної роботи з дисципліни і сприятиме 

більш рівномірному розподілу навчального навантаження здобувачів освіти у 

семестрі з підвищенням концентрації фахових компонент. Така зміна дозволить 

уникнути перевантаження, підвищити ефективність засвоєння матеріалу та 

забезпечити можливість більшої уваги до професійно орієнтованих дисциплін 

без зниження якості іншомовної підготовки. 

1.5 ШКВИРЯ Н.О. з пропозицією введення у цикл професійної 

підготовки у 5 семестр освітнього компоненту «Електронна комерція» у розмірі 

5 кредитів, оскільки забезпечує формування у здобувачів освіти цілісного 

уявлення про функціонування електронних ринків, цифрових каналів збуту, 

онлайн-платформ та моделей взаємодії зі споживачами в мережі Інтернет. 

Обсяг у 5 кредитів дозволяє достатньо повно розкрити як теоретичні основи, 

так і практичні аспекти організації електронної комерції, включаючи побудову 

онлайн-продажів, управління цифровими точками контакту та аналіз поведінки 

споживачів. Введення даного компоненту у 5 семестрі забезпечує логічну 

послідовність формування фахових компетентностей, оскільки спочатку 

здобувачі освіти опановують базові принципи функціонування цифрового 

ринку, після чого переходять до інструментів просування і комунікації в межах 

дисципліни «Цифровий маркетинг», що підвищує ефективність засвоєння 

матеріалу та узгодженість структури освітньої програми. 

1.6 БУДНІКЕВИЧ І.М. з пропозицією перенесення освітнього компоненту 

«Обґрунтування господарських рішень та ризиків» з 8 семестру у 7 семестр, 

оскільки це дозволить забезпечити більш логічну послідовність формування 

фахових компетентностей здобувачів освіти. Вивчення даної дисципліни у 



7 семестрі сприятиме формуванню навичок аналітичного мислення, оцінки 

альтернатив та обґрунтування управлінських рішень, які є необхідними для 

подальшого ефективного опанування дисципліни «Управління маркетинговими 

проєктами». Така зміна забезпечує більш послідовну підготовку здобувачів 

освіти, підвищує якість засвоєння професійно орієнтованих дисциплін та 

оптимізує структуру освітнього процесу. 

1.7 МАЙБОРОДА Г.О. з  пропозицією введення у 8 семестр освітню 

компоненту професійного блоку «Соціальна відповідальність бізнесу» у обсязі 

4 кредити, оскільки сучасні вимоги ринку праці та розвитку бізнесу 

передбачають необхідність формування у здобувачів освіти розуміння 

принципів сталого розвитку, етичної поведінки та соціально відповідального 

управління. В умовах посилення ролі ESG-підходів, екологічних стандартів та 

соціальної орієнтації бізнесу маркетолог повинен враховувати не лише 

економічну ефективність рішень, а й їх соціальні та репутаційні наслідки. Обсяг 

у 4 кредити є достатнім для формування системного уявлення про концепції 

соціальної відповідальності бізнесу, інструменти її реалізації та інтеграцію у 

маркетингову діяльність підприємства. Розміщення дисципліни у 8 семестрі є 

логічним, оскільки вона узагальнює та доповнює набуті професійні знання, 

формує стратегічне бачення діяльності підприємства та готує здобувачів освіти 

до прийняття комплексних управлінських рішень у реальних умовах 

функціонування бізнесу. 

1.8 КОЛОКОЛЬЧИКОВА І.В. щодо внесення змін до вибіркової 

складової освітньо-професійної програми «Маркетинг» на основі оновленого 

Положення про порядок та умови обрання навчальних дисциплін за вибором 

здобувача вищої освіти Таврійського державного агротехнологічного 

університету імені Дмитра Моторного (наказ №7-ОД від 30.01.2026 р.), а саме: 

перейменування освітнього компоненту «Базова загальновійськова підготовка» 

на «Основи національного спротиву» відповідно до актуальних нормативно-

правових актів; встановлення єдиного обсягу кредитів для вибіркових 

дисциплін у розмірі 5 кредитів з метою уніфікації структури навчального плану 

та забезпечення прозорості вибору; структуризації вибіркових компонент на 

загальноуніверситетські та фахові відповідно до рекомендацій положення. У 

межах освітньої програми пропонується представити їх як дисципліни вільного 

вибору здобувача в межах Університету та дисципліни вільного вибору 

здобувача в межах спеціальності, що забезпечить реалізацію індивідуальної 

освітньої траєкторії, підвищить гнучкість освітнього процесу та відповідність 

організації навчання чинним нормативним вимогам. Згідно цього пропонується 

змінити кількість вибіркових дисциплін та їх розмір кредитів у межах 

загального обсягу 60 кредитів, передбачених на вибіркову частину освітньої 

програми. 

1.9 КОНОВАЛЕНКО А.С. щодо виконання НАКАЗУ МОН № 1734 від 

31.12.2025 р. «Про затвердження Методичних рекомендацій щодо відповідності 

освітніх програм спеціальностям, за якими здійснюється підготовка здобувачів 

вищої освіти, та деталізованим галузям Міжнародної стандартної класифікації 



освіти ISCED-F  2013 та описів предметних областей спеціальностей», за якими 

здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти оновити складові пункту 

«Предметна область (галузь знань, спеціальність)»: об’єкт (об’єкти) вивчення 

та/або діяльності, теоретичний зміст предметної області, методи, методики та 

технології, інструменти та обладнання. 

ВИРІШИЛИ: внести зміни до проєкту освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю 

D5 «Маркетинг» галузi знань D «Бізнес, адміністрування та право» з 

урахуванням пропозицій стейкхолдерів. 

 

2 СЛУХАЛИ: по другому питанню доповідь гаранта ОП КУКІНУ Н.В. 

про результати громадського обговорення проєкту ОП. 

 

ВИСТУПИЛИ: 

2.1 КУЦ А.В. з пропозицією розширити Передмову ОПП «Маркетинг» 

шляхом доповнення інформацією про її оновлення у 2026 році відповідно до 

Наказу Міністерства освіти і науки України від 31.12.2025 р. № 1734 «Про 

затвердження Методичних рекомендацій щодо відповідності освітніх програм 

спеціальностям, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти, та 

деталізованим галузям Міжнародної стандартної класифікації освіти ISCED-F  

2013 та описів предметних областей спеціальностей», що забезпечує 

узгодженість освітньої програми з актуальними нормативними вимогами та 

міжнародними підходами до класифікації освітніх галузей. 

2.2 КУРУОГЛУ О.В. з пропозицією видозмінити візуальне представлення 

структурно-логічної схеми з метою урахування дисципліни «Основи 

національного спротиву», «Електронна комерція» та «Соціальна 

відповідальність бізнесу» та наочного розмежування функціонального 

призначення кожного освітнього компоненту ОП, підвищення логічної 

цілісності візуальної моделі програми та кращого її сприйняття 

стейкхолдерами. 

ВИРІШИЛИ: внести зміни до проєкту освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю 

D5 «Маркетинг» галузi знань D «Бізнес, адміністрування та право», які схвалені 

робочою групою за результатами громадського обговорення. 

 

3 СЛУХАЛИ: по третьому питанню доповідь КУКІНОЇ Н.В. про 

результати моніторингу опитування стейкхолдерів та необхідність оновлення 

проєкту освітньо-професійної програми «Маркетинг» першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти за спеціальністю D5 «Маркетинг» галузi 

знань D «Бізнес, адміністрування та право» за отриманими результатами. 

 

 



Секретар засідання, к.е.н., доцент Олена ВЕНГЕРОВА 
(ім’я та ПРІЗВИЩЕ) 

ВИСТУПИЛИ: 

3.1 ДЕЙНЕГА О. з пропозицією розширити використання кейс-методів та 

моделювання реальних професійних ситуацій. У межах фахової дисципліни та 

виробничої практики «Управління маркетинговими проєктами» розробити та 

впровадити навчальні сценарії, що імітують повний цикл діяльності 

маркетолога в компанії від проведення маркетингового дослідження (макро- і 

мікромаркетингове середовище, поведінка споживача) та розробки стратегії, 

обґрунтування маркетингових проєктів (аналіз ефективності, оцінка ризику та 

побудова циклу управління). 

3.2 СОКІЛ Я.С. з пропозицією рекомендувати Центру інформаційних 

технологій ТДАТУ вивчити можливість придбання та використання в 

навчальному процесі сучасного програмного забезпечення, що 

використовуються у маркетинговій діяльності; 

3.3 МОСКАЛЕНКО А.С. з пропозицією посилити формування 

критичного мислення, аналітичних і комунікаційних навичок, а також навичок 

ділової документації через інтеграцію відповідних завдань у дисципліни ОПП. 

3.4 ХИЖНЯК П.В.  посилити використання візуального та цифрового 

супроводу навчальних занять, зокрема презентаційних матеріалів та записів 

онлайн-лекцій, що сприятиме кращому засвоєнню навчального матеріалу 

здобувачами вищої освіти. 

 

 

ВИРІШИЛИ: прийняти до уваги зазначені вище пропозиції та 

рекомендації при впровадженні ОП у 2026 році та представити проєкт освітньо-

професійної програми «Маркетинг» першого (бакалаврського) рівня вищої 

освіти за спеціальністю D5 «Маркетинг» галузі знань D «Бізнес, 

адміністрування та право» на розгляд кафедри маркетингу. 

 

 

 

 

 

Головуючий засідання, 

гарант ОПП, к.е.н., доцент     Наталя КУКІНА 
(ім’я та ПРІЗВИЩЕ) 

 

 
 

 

 

 
 

 


