
МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

ТАВРІЙСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ АГРОТЕХНОЛОГІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

ІМЕНІ ДМИТРА МОТОРНОГО 
 

06 березня 2025 р. 
ПРОТОКОЛ 

м. Запоріжжя № 1 

 

 

розширеного засідання робочої групи освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за 

спецiальнiстю D5 – Маркетинг галузi знань D – Бізнес, 

адміністрування та право (квалiфiкацiя: Бакалавр) 

 

Головуючий - гарант ОП «Маркетинг», керівник робочої групи, к.е.н., доцент, 

завідувачка кафедри маркетингу КУКІНА Н.В. 

Секретар – к.е.н., доцент ВЕНГЕРОВА О.В. 

 

Присутні: БУТ-ГАЛКІНА А., БУДНІКЕВИЧ І.М., ВЕНГЕРОВА О.В., 

ЄСЕНГАЗІЄВА С.К., КУКІНА Н.В., ЛЕГЕЗА Д.Г., 

ЛУК’ЯНОВ Д., СОКІЛ Я.С., ШКВИРЯ Н.О. 

Запрошені: 

Представники академічної спільноти: 

ГОЛУБ Н.О. – к.е.н., доцент, заступник декана факультету економіки та бізнесу 

ТДАТУ, викладач дисциплін «Бухгалтерський облік»; 

КОЛОКОЛЬЧИКОВА І.В. – д.е.н., професор, декан факультету економіки та 

бізнесу ТДАТУ; 

КОНОВАЛЕНКО А.С. – д.е.н., професор, директор інституту підвищення 

кваліфікації ТДАТУ; 

ГОНЧАР В.В. – д.е.н., проф., професор кафедри менеджменту Київського 

національного економічного університету ім. В. Гетьмана; 

ДЮГОВАНЕЦЬ О.М. – к.е.н., доцент, в.о. завідувача кафедри бізнес-

адміністрування, маркетингу та менеджменту ДВНЗ «Ужгородський 

національний університет» 

 

Роботодавці: 

КУЦ А.В. – к.ю.н., віцепрезидент Запорізької торгово-промислової палати; 

ФУРСОВА І.О. – начальник управління з розвитку підприємництва, 

промисловості та захисту прав споживачів Мелітопольської міської ради; 

ХИЖНЯК П.В. – директор Товариства з обмеженою відповідальністю 

«РЕСПЕКТ 2020» 



Випускники: 

ПЕТРОВ К. – випускник 2023 р., магістр 21 МБ МК; 

ХРИСТОВОЙ Р. – випускник 2023 р., магістр 21 МБ МК. 

 

Здобувачі вищої освіти: 

ЛОГВІН А. (група 11МК); 

ГУК Є. (група 11 с(ФМБ)МК);  

ЦУКАНОВА А. (група 21МК); 

МОСКАЛЕНКО А. (група 31 МК); 

БАЛХОВІТІН В. (група 41 МК). 

Всього 24 особи 

 

ПОРЯДОК ДЕННИЙ 

1. Обговорення проєкту оновленої освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю 

D5 – Маркетинг галузi знань D Бізнес, адміністрування та право. 

2. Про результати громадського обговорення проєкту ОП. 

3. Обговорення результатів моніторингу опитування стейкхолдерів за 

2024 рік щодо якості освітньої діяльності. 

 

1 СЛУХАЛИ: по першому питанню гаранта ОП, к.е.н., доцента КУКІНУ 

Н.В. щодо проєкту оновленої освітньо-професійної програми «Маркетинг» 

першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю D5 – Маркетинг 

галузi знань D «Бізнес, адміністрування та право» та необхідних змін у 

навчальному плані. 

 

ВИСТУПИЛИ: 

1.1 СОКІЛ Я.С. з пропозицією зменшення кількості кредитів освітніх 

компонент циклу загальної підготовки, таких як «Безпека життєдіяльності та 

охорона праці», «Господарське право» і «Мистецтво та мова ведення 

переговорів» до 3 кредитів, оскільки зміст даних компонент ОП «Маркетинг» 

забезпечує загальний рівень обізнаності, необхідний для розвитку особистості та 

орієнтації в сучасному суспільстві, однак не потребує поглибленого 

опрацювання в контексті професійної підготовки. У той же час скорочення 

кількості кредитів таких компонент дозволить збільшити частку кредитів, 

присвячених вивченню спеціалізованих маркетингових дисциплін, що сприятиме 

підвищенню якості підготовки здобувачів освіти відповідно до вимог сучасного 

ринку праці. 

1.2 ВЕНГЕРОВА О.В. з пропозицією зменшення кількості кредитів з 5 до 4 

за освітніми компонентами «Цифрова грамотність» та «Інформаційні системи і 

технології в маркетингу», оскільки їх навчальні плани передбачають проведення 

лабораторних (практичних) занять без лекційної складової. Формат практичних 

занять із розрахунку аудиторного навантаження 4 год. на тиждень забезпечує 

достатній рівень практичної підготовки здобувачів освіти для оволодіння 

відповідними цифровими інструментами та інформаційними технологіями без 



необхідності розширення обсягу навчального часу. Таке співвідношення годин 

дозволяє якісно формувати прикладні навички та ефективно досягати цілей 

дисциплін, оптимізувати загальне навантаження здобувачів освіти і структуру 

навчального плану ОП «Маркетинг». 

1.3 ЛЕГЕЗА Д.Г. з пропозицією зведення компонент циклу професійної 

підготовки маркетингового спрямування та окремих компонент загальної 

підготовки («Мікро- та макроекономіка», «Статистика», «Товарознавство») до 

6 кредитів. Це дозволить забезпечити співвідношення між теоретичним і 

практичним компонентами підготовки 1:2 без надлишкового перевантаження 

здобувачів освіти. Обсяг у 6 кредитів дає можливість достатньо глибоко 

розкрити зміст дисциплін і сформувати необхідні фахові компетентності, 

уникаючи дублювання тематики в межах різних курсів і зосереджуючи увагу на 

найактуальніших аспектах підготовки.  

1.4 ЛУК’ЯНОВ Д. з пропозицією перенести 1 кредит з компоненти 

«Іноземна мова (поглиблений курс) з 7 на 8 семестр, зменшивши обсяг у 

7  семестрі з 6 до 5 кредитів та збільшивши у 8 семестрі з 3 до 4 кредитів з метою 

більш логічного і рівномірного розподілу навчального навантаження. Такий 

перерозподіл дозволить уникнути надмірного перевантаження здобувачів освіти 

у 7 семестрі, коли вони одночасно вивчають значну кількість фахових 

дисциплін, і одночасно посилить мовну підготовку в завершальний етап 

навчання, що особливо актуально в контексті підготовки до ЄВІ. 

1.5 БУДНІКЕВИЧ І.М. з пропозицією підвищення кількості кредитів з 

компоненту «Обґрунтування господарських рішень та ризиків» з 3 до 5 кредитів, 

оскільки він формує у здобувачів освіти навички аналітичного мислення, 

прийняття ефективних управлінських рішень та обґрунтування вибору 

оптимальних економічних та маркетингових стратегій у змінному ринковому 

середовищі. 

1.6 ШКВИРЯ Н.О. з пропозицією, у зв’язку зі зміною графіку навчального 

процесу на 2025-2026 н.р., зменшити обсяг кредитів виробничої практики 

«Управління маркетинговими проєктами» з 5 до 4 кредитів та обсяг кредитів на 

підготовку до атестації з 4 до 2 кредитів. Така зміна кредитів дозволяє скоротити 

тривалість практичної підготовки без втрати її якості та забезпечити ефективне 

використання навчального часу на завершальному етапі здобуття освіти. 

1.7 КОЛОКОЛЬЧИКОВА І.В. щодо: 1) виконання Постанови МОН № 1021 

від 30.08.2024 р. про зміну галузі і спеціальності освітньо-професійної програми 

«Маркетинг»; 2 ) доповнення ОП позицією Загальної компетентності ЗК15 

згідно Наказу МОН «Про внесення змін до деяких стандартів вищої освіти» № 

842 від 13.06.2024 р. та позицією Програмних результатів РН 22 згідно 

Розпорядження ТДАТУ від 28 січня 2025 р.; 3) введення в ОП Базової 

загальновійськової підготовки (теоретична підготовка) як обов’язкової 

вибіркової дисципліни для здобувачів чоловічої статі, крім звільнених від її 

проходження згідно вимоги Постанови КМУ № 734 від 21.06.2024 р. Згідно 

цього пропонується змінити кількість вибіркових дисциплін та їх розмір 

кредитів у межах загального обсягу 60 кредитів, передбачених на вибіркову 

частину освітньої програми. 

 



ВИРІШИЛИ: внести зміни до проєкту освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю 

D5 «Маркетинг» галузi знань D «Бізнес, адміністрування та право» з 

урахуванням пропозицій стейкхолдерів. 

 

2 СЛУХАЛИ: по другому питанню доповідь гаранта ОП КУКІНОЇ  Н.В. 

про результати громадського обговорення проєкту ОП. 

 

ВИСТУПИЛИ: 

2.1 КУЦ А.В. з пропозицією розширити Передмову та Профіль ОП 

шляхом деталізації таких структурних елементів, як тип диплома та обсяг 

освітньої програми, форми здобуття освіти за ОП та строки здобування освіти. 

Така зміна сприятиме більш чіткому розкриттю особливостей програми для 

здобувачів освіти, роботодавців та інших стейкхолдерів. 

2.2 ДЮГОВАНЕЦЬ О.М. з пропозицією видозмінити візуальне 

представлення структурно-логічної схеми з метою урахування дисципліни 

«Базова загальновійськова підготовка (теоретична підготовка)», наочного 

розмежування функціонального призначення кожного освітнього компоненту 

ОП, підвищення логічної цілісності візуальної моделі програми та кращого її 

сприйняття стейкхолдерами. 

ВИРІШИЛИ: внести зміни до проєкту освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю 

D5 «Маркетинг» галузi знань D «Бізнес, адміністрування та право», які схвалені 

робочою групою за результатами громадського обговорення. 

 

3 СЛУХАЛИ: по третьому питанню доповідь КУКІНОЇ Н.В. про 

результати моніторингу опитування стейкхолдерів та необхідність оновлення 

проєкту освітньо-професійної програми «Маркетинг» першого (бакалаврського) 

рівня вищої освіти за спеціальністю D5 «Маркетинг» галузi знань D «Бізнес, 

адміністрування та право» за отриманими результатами. 

 

ВИСТУПИЛИ: 

3.1 ЛЕГЕЗА Д.Г. з пропозицією посилення складової цифровізації шляхом 

впровадження діджитал елементів в зміст навчальних дисциплін, орієнтованих 

на сучасні цифрові інструменти маркетингової діяльності, аналітику великих 

даних, управління цифровим контентом.  

3.2 МОСКАЛЕНКО А.С. з пропозицією запровадити систему менторства, 

де викладачі кафедри надаватимуть підтримку у підготовці наукових робіт та 

участі у практичних заходах, що дозволить підвищити залучення здобувачів 

освіти до науково-дослідної діяльності. 

3.3 СОКІЛ Я.С. з пропозицією рекомендувати Центру інформаційних 

технологій ТДАТУ вивчити можливість придбання та використання в 

освітньому процесі програмного забезпечення, орієнтованого на дисципліни 

маркетингу (CRM-системи, Google Analytics, YouScan тощо). 

 

 



Секретар засідання, к.е.н., доцент Олена ВЕНГЕРОВА 
(ім’я та ПРІЗВИЩЕ) 

ВИРІШИЛИ: прийняти до уваги зазначені вище пропозиції та 

рекомендації при впровадженні ОП у 2025 році та представити проєкт 

освітньо-професійної програми «Маркетинг» першого (бакалаврського) рівня 

вищої освіти за спеціальністю D5 «Маркетинг» галузі знань D «Бізнес, 

адміністрування та право» на розгляд кафедри маркетингу. 

 

 

 

 

 

Головуючий засідання, 

гарант ОПП, к.е.н., доцент     Наталя КУКІНА 
(ім’я та ПРІЗВИЩЕ) 

 

 

 

 

 
 

 

 


