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ТАВРІЙСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ АГРОТЕХНОЛОГІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ІМЕНІ 
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12 березня 2026 р. 
ПРОТОКОЛ 

м. Запоріжжя № 1 

 

 

розширеного засідання робочої групи освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» другого (магістерського) рiвня вищої освiти за 

спецiальнiстю D5 – Маркетинг галузi знань D – Бізнес, адміністрування 

та право (квалiфiкацiя: Магістр) 

 

Головуючий - гарант ОП «Маркетинг», керівник робочої групи, к.е.н., доцент 

кафедри маркетингу ШКВИРЯ Н.О. 

Секретар – к.е.н., доцент КУКІНА Н.В. 

 

Присутні: БРЮНІНГ Т., БАЛХОВІТІН В., ВОВК А., ВЕНГЕРОВА О.В., 

ГОНЧАР В.В., КУКІНА Н.В., ЛЕГЕЗА Д.Г., МАЙБОРОДА.Г.О., СОКІЛ Я.С., 

ШКВИРЯ Н.О. 

Запрошені: 

Представники академічної спільноти: 

ШАРОВ С.В. – к.пед.н., доцент, завідувач кафедри «Комп’ютерні науки»; 

КОЛОКОЛЬЧИКОВА І.В. – д.е.н., професор, декан факультету економіки та 

бізнесу ТДАТУ; 

КОНОВАЛЕНКО А.С. – д.е.н., професор, проректор з науково-педагогічної 

роботи та перспективи розвитку ТДАТУ; 

ПИСАРЕНКО В.В. – д.е.н., професор, професор кафедри маркетингу 

Полтавського державного аграрного університету; 

БУДНІКЕВИЧ І.М. – д.е.н., професор, завідувач кафедри маркетингу, інновацій 

та регіонального розвитку Чернівецького національного університету імені 

Юрія Федьковича. 

 

Роботодавці: 

КУЦ А.В. – к.ю.н., віце-президент Запорізької торгово-промислової палати; 

ХИЖНЯК П.В. – директор Товариства з обмеженою відповідальністю 

«РЕСПЕКТ 2020»; 

КУРУОГЛУ О.В. – фахівець з методів розширення ринків збуту 

ТОВ «ГЕННЛІХ УКРАЇНА» 

 

Випускники: 



АНДРОПОВА К. – випускниця 2020 р.;  

СЛОБОДЯНЮК А. – випускниця 2025 р.; 

ВОДЯНИЦЬКА Я. – випускниця 2026 р. 

 

Здобувачі вищої освіти: 

МАРДАР М. (група 11 МБ МКз);  

КОРДЗАЯ Н. (група 11 МБ МКз);  

ЗАГОРЄЄВА О. (група 11 МБ МКз). 

Всього 24 особи 

 

ПОРЯДОК ДЕННИЙ 

1. Обговорення проєкту оновленої освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» другого (магістерського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю 

D5 – Маркетинг галузi знань D Бізнес, адміністрування та право. 

2. Про результати громадського обговорення проєкту ОП. 

3. Обговорення результатів моніторингу опитування стейкхолдерів за 

2024, 2025 р.р. щодо якості освітньої діяльності. 

1. СЛУХАЛИ: по першому питанню гаранта ОП, к.е.н., доцента 

ШКВИРЮ Наталю Олександрівну щодо проєкту оновленої освітньо- 

професійної програми «Маркетинг» другого (магістерського) рiвня вищої 

освiти за спецiальнiстю D5 – Маркетинг галузi знань D «Бізнес, 

адміністрування та право» та необхідних змін у навчальному плані. 

 

ВИСТУПИЛИ: 

1.1 ШАРОВ С.В. з пропозицією зменшення кількості кредитів освітнього 

компоненту «Імітаційне моделювання та моделювання систем» з 4 до 3 

кредитів, оскільки дана дисципліна належить до циклу загальної підготовки та 

спрямована на формування у здобувачів освіти базових навичок застосування 

методів моделювання для аналізу маркетингових процесів і прийняття 

управлінських рішень. Отримані знання у подальшому поглиблюються та 

застосовуються під час виконання кваліфікаційної роботи. Обсяг у 3 кредити є 

достатнім для опанування основних підходів та інструментів імітаційного 

моделювання без надмірного заглиблення у складні теоретичні аспекти 

дисципліни. Зменшення кількості кредитів дозволить оптимізувати навчальне 

навантаження здобувачів освіти та забезпечити більш раціональний розподіл 

часу на вивчення професійно орієнтованих дисциплін. 

1.2 ЛЕГЕЗА Д.Г. з пропозицією зменшення кількості кредитів освітнього 

компоненту «Маркетинговий менеджмент» з 6 до 5 кредитів у зв’язку зі зміною 

графіку навчального процесу на 2026-2027 н.р. та оптимізації тижневого 

навантаження здобувачів освіти. Дисципліна має комплексний характер і 

інтегрує результати навчання з інших фахових компонентів, формуючи 



системне бачення управління маркетинговою діяльністю. Обсяг у 5 кредитів є 

достатнім для узагальнення та практичного застосування набутих знань без 

надмірного розширення теоретичної складової.  

1.3 ВЕНГЕРОВА О.В. з пропозицією зменшення кількості кредитів 

освітнього компоненту «Рекламний менеджмент» з 5 до 4 кредитів у зв’язку зі 

зміною графіку навчального процесу на 2026-2027 н.р. та оптимізації 

тижневого навантаження здобувачів освіти. З урахуванням розвитку цифрового 

середовища та інтеграції маркетингових комунікацій, рекламна діяльність 

розглядається як один із підходів у системі просування, що не потребує 

великого обсягу кредитів для комплексного опрацювання дисципліни. Обсяг у 

4 кредити є достатнім для опанування базових інструментів і принципів 

рекламного менеджменту.  

1.4 КУКІНА Н.В. з пропозицією збільшення кількості кредитів освітнього 

компоненту «Бізнес-комунікації» з 4 до 5 кредитів, оскільки дисципліна 

спрямована на формування універсальних компетентностей, що є основними 

для професійної діяльності маркетолога, зокрема у сфері ділового спілкування, 

ділової документації, ведення переговорів, презентації результатів та побудови 

ефективної взаємодії з різними стейкхолдерами. Збільшення кількості кредитів 

сприятиме підвищенню якості підготовки здобувачів освіти та розвитку їх 

здібності до комплексної професійної комунікації. 

1.5 КОЛОКОЛЬЧИКОВА І.В. щодо внесення змін до вибіркової 

складової освітньо-професійної програми «Маркетинг» на основі оновленого 

Положення про порядок та умови обрання навчальних дисциплін за вибором 

здобувача вищої освіти Таврійського державного агротехнологічного 

університету імені Дмитра Моторного (наказ №7-ОД від 30.01.2026 р.), а саме: 

встановлення єдиного обсягу кредитів для вибіркових дисциплін у розмірі 

5 кредитів з метою уніфікації структури навчального плану та забезпечення 

прозорості вибору; структуризації вибіркових компонент на 

загальноуніверситетські та фахові відповідно до рекомендацій положення. У 

межах освітньої програми пропонується представити їх як дисципліни вільного 

вибору здобувача в межах Університету та дисципліни вільного вибору 

здобувача в межах спеціальності, що забезпечить реалізацію індивідуальної 

освітньої траєкторії, підвищить гнучкість освітнього процесу та відповідність 

організації навчання чинним нормативним вимогам. Згідно цього пропонується 

змінити кількість вибіркових дисциплін та їх розмір кредитів у межах 

загального обсягу 25 кредитів, передбачених на вибіркову частину освітньої 

програми. 

1.6 ГОНЧАР В.В. щодо реалізації НАКАЗУ МОН № 1734 від 

31.12.2025 р. «Про затвердження Методичних рекомендацій щодо відповідності 

освітніх програм спеціальностям за якими здійснюється підготовка здобувачів 

вищої освіти, та деталізованим галузям Міжнародної стандартної класифікації 

освіти ISCED-F  2013 та описів предметних областей спеціальностей» оновити 

складові пункту «Предметна область (галузь знань, спеціальність)», а саме: 

об’єкт (об’єкти) вивчення та/або діяльності, теоретичний зміст предметної 



області, методи, методики та технології, інструменти та обладнання відповідно 

до визначених рекомендацій. 

ВИРІШИЛИ: внести зміни до проєкту освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» другого (магістерського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю D5 

«Маркетинг» галузi знань D Бізнес, адміністрування та право з урахуванням 

пропозицій стейкхолдерів. 

 

2 СЛУХАЛИ: по другому питанню доповідь гаранта ОП ШКВИРЮ 

Наталю Олександрівну про результати громадського обговорення проєкту ОП. 

 

ВИСТУПИЛИ: 

2.1 КУЦ А.В. з пропозицією доповнити Передмову ОПП «Маркетинг» 

інформацією про її оновлення у 2026 році відповідно до Наказу Міністерства 

освіти і науки України від 31.12.2025 р. № 1734 «Про затвердження 

Методичних рекомендацій щодо відповідності освітніх програм 

спеціальностям, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти, та 

деталізованим галузям Міжнародної стандартної класифікації освіти ISCED-F  

2013 та описів предметних областей спеціальностей», що забезпечує 

узгодженість освітньої програми з актуальними нормативними вимогами та 

міжнародними підходами до класифікації освітніх галузей. 

2.2 ПИСАРЕНКО В.В. з урахуванням актуальних тенденцій розвитку 

ринку та цифровізації бізнес-процесів з пропозицією розширити тематику 

кваліфікаційних робіт, пов’язаних із застосуванням штучного інтелекту в 

маркетингу, з акцентом на сучасні інструменти аналітики та data-driven 

підходи. 

 

ВИРІШИЛИ: внести зміни до проєкту освітньо-професійної програми 

«Маркетинг» другого (магістерського) рiвня вищої освiти за спецiальнiстю D5 

«Маркетинг» галузi знань D Бізнес, адміністрування та право, які схвалені 

робочою групою за результатами громадського обговорення. 

 

3 СЛУХАЛИ: по третьому питанню доповідь ШКВИРІ Наталі 

Олександрівни про результати моніторингу опитування стейкхолдерів та 

необхідність оновлення проєкту освітньо-професійної програми «Маркетинг» 

другого (магістерського) рівня вищої освіти за спеціальністю D5 

«Маркетинг» галузi знань D Бізнес, адміністрування та право.  

 

ВИСТУПИЛИ: 

3.1 СОКІЛ Я.С. з пропозицією рекомендувати Центру інформаційних 

технологій ТДАТУ вивчити можливість придбання та використання в 

навчальному процесі сучасного програмного забезпечення, що 



Головуючий засідання, 

гарант ОПП, к.е.н., доцент  Наталя ШКВИРЯ 
(ім’я та ПРІЗВИЩЕ) 

Секретар засідання, к.е.н., доцент Наталя КУКІНА 
(ім’я та ПРІЗВИЩЕ) 

використовуються у маркетинговій діяльності; 

3.2 МАЙБОРОДА Г.О. з пропозицією продовжити інтегрувати у 

навчальний процес реальні кейси з маркетингової діяльності підприємств, 

організацій та установ, проводити практичні проєкти, стажування та роботу над 

конкретними маркетинговими завданнями. Активізувати використання 

візуального та цифрового контенту (презентацій, записів лекцій) для 

покращення засвоєння матеріалу здобувачами. 

3.3 ВОДЯНИЦЬКА Я.С. з пропозицією активізувати в межах самостійної 

роботи використання ресурсів неформальної освіти, що дозволить здобувачам 

вищої освіти здобути додаткові навички та підтвердити їх сертифікатами.  

3.4 БАЛХОВІТІН В. з пропозицією підвищити узгодженість тестових 

завдань із лекційним матеріалом, щоб оцінювання максимально відображало 

опрацьовані знання та компетентності. 

3.5 КУКІНА Н.В. з пропозицією доручити Студентській раді університету 

організувати роз’яснювальну роботу серед студентства щодо механізмів 

вирішення конфліктних ситуацій у ТДАТУ. 

 

ВИРІШИЛИ: прийняти до уваги зазначені вище пропозиції та 

рекомендації при впровадженні ОП в 2026 році та представити проєкт 

освітньо-професійної програми «Маркетинг» другого (магістерського) рівня 

вищої освіти за спеціальністю D5 «Маркетинг» галузі знань D Бізнес, 

адміністрування та право на розгляд кафедри маркетингу. 

 

 


