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Загальний опис навчальної дисципліни 

Анотація курсу. Дисципліна спрямована на формування у здобувачів вищої 

освіти комплексу знань, а також умінь і навичок застосування сучасних методів 

цифровізації, розробки маркетингових заходів, пошуку цільової аудиторії, 

просування бізнес-моделей за допомогою сучасних маркетингових інструментів, 

налаштування таргетованої реклами.  

Метою вивчення дисципліни «Цифровий маркетинг» є формування у студентів 

знань і навичок з управління комунікаціями та рекламною діяльністю, застосування 

методів просування продукції в соціальних мережах.  

Завданнями вивчення дисципліни є: засвоєння основних понять, категорій та 

методів маркетингу; оволодіння сучасними інструментами маркетингу з метою 

ефективного просування товарів і збільшення прибутку; засвоєння особливостей 

побудови електронного тіла бізнесу, формування візуалу та збалансованого 

контенту; формування портрету цільової аудиторії; створення ефективної реклами 

та опанування сучасних методів її просування; формування воронки продажів; 

набуття здатності до творчого пошуку напрямів і резервів удосконалення 

маркетингової діяльності підприємств, просування товарів через інтернет.  

Предметом вивчення дисципліни є сучасні маркетингові цифрові стратегії, 

сукупність теоретичних, методологічних і практичних положень та знань 

цифрового маркетингу та маркетингових бізнес-процесів з метою вивчення та 

задоволення потреб споживачів як пріоритетних суб’єктів ринку.  

У результаті вивчення дисципліни студент повинен  

знати:  

- понятійно-категоріальний апарат дисципліни;  

- основи цифрового маркетингу;  

- типи, функції та принципи цифрового маркетингу;  

- особливості побудови цифрової бізнес-моделі;  

- особливості формування візуалу та збалансованого контенту для  

ефективного просування цифрової бізнес-моделі;  
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- особливості побудови портрету цільової аудиторії;  

- особливості створення ефективного рекламного звернення;  

- сучасні шляхи платного й безкоштовного просування цифрової бізнес-

моделі;  

- особливості впровадження штучного інтелекту; 

- механізм створення та використання воронки продажів. 

 

вміти: 

- вільно оперувати термінами та поняттями дисципліни; 

- розрізняти типи, функції та принципи цифрового маркетингу;  

- формувати комплекс маркетингових комунікацій;  

- просувати бізнес-моделі за допомогою інтернет-маркетингу та 

маркетингу соціальних мереж;  

- формувати воронку продажів;  

- формувати цільову аудиторію, сегментувати ринок;  

- будувати цифрові бізнес-моделі;  

- формувати візуал і збалансований контент для ефективного 

просування бізнес-моделі;  

- оперувати Retention-маркетингом, створювати ефективне рекламне 

звернення; 

- працювати зі штучним інтелектом; 

- оперувати сучасним функціоналом щодо платного й безкоштовного 

просування цифрових бізнес моделей. 

 

Орієнтовний перелік тем лекцій 

Тема 1. Основи сучасного цифрового маркетингу. 

Тема 2. Формування цільової аудиторії.  

Тема 3. Retention-маркетинг. Воронка продажів. 

Тема 4. Створення цифрової бізнес-моделі.  

Тема 5. Формування контенту цифрової бізнес-моделі. 

Тема 6. Безкоштовні методи просування цифрових БМ. 

Тема 7. Платні методи просування цифрових БМ. 

Тема 8. Таргетована реклама. 

 

Орієнтовний перелік тем практичних занять 

Тема 1. Основи сучасного цифрового маркетингу. 

Тема 2. Формування цільової аудиторії.  

Тема 3. Retention-маркетинг. Воронка продажів. 

Тема 4. Створення цифрової бізнес-моделі.  

Тема 5. Формування контенту цифрової бізнес-моделі. 

Тема 6. Безкоштовні методи просування цифрових БМ. 

Тема 7. Платні методи просування цифрових БМ. 

Тема 8. Таргетована реклама. 

 

 



Політика курсу 

✓ Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання. За пропуски занять без 

поважної причини здобувач вищої освіти буде неатестований з даної дисципліни. Усі 

пропущені заняття мають бути відпрацьовані під час консультацій або на Освітньому 

порталі університеті. 

✓ Через об’єктивні причини (наприклад, карантин, хвороба, участь у конференції, 

науковому проекті, міжнародному стажуванні) навчання може відбуватись в on-line формі 

на Освітньому порталі ТДАТУ з використанням системи Moodle або за посередництва 

інших інформаційно-комунікаційних платформ чи технологій за погодженням із 

викладачем курсу.  

✓ Списування під час виконання контрольних заходів, диференційованого заліку та 

екзамену заборонені, зокрема із використанням мобільних гаджетів, комунікаційних 

засобів тощо. 

✓ Презентації та виступи мають бути авторськими (оригінальними). 

✓ Здобувач вищої освіти повинен дотримуватися академічної етики: виявляти 

дисциплінованість, вихованість, доброзичливість, чесність, відповідальність, дбайливо 

ставитись до обладнання та книжкового фонду ТДАТУ, виконувати графік освітнього 

процесу. 
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